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0 projektu

Skoleni ,,Medialni vzdélani a zurnalistika umélé
inteligence” se zaméfuje predev§im na medialni
vychovu v dobé technologického vyvoje, na fungovani
umélé inteligence v ¢eské medialni krajiné a na
medialni obsahy a praci novinafi v éfe Zurnalistiky
umélé inteligence. Skoleni porada Stredisko
Zurnalistiky umélé inteligence IKSZ, které je soudasti
vyznamného projektu rozvoje zZurnalistiky umélé
inteligence. Ugastni se ho pfedni vysokoskolska
vyzkumna pracovisté v ¢ele s Univerzitou Karlovou
a partnefi z praxe, naptiklad Ceska televize.

Stiedisko plisobi na katedfe Zurnalistiky

IKSZ FSV UK. Jeho hlavni naplni je systematicky
vyzkum umélé inteligence v zurnalistice a SirSich
spole¢enskych dopadd. Cilem je také formulace
metodiky etiky stroj v Zurnalistice a robo-etiky
vztazené ke zpravodajskym médiim. Pravé

ta je nezbytnym predpokladem spolecensky
odpovédného a udrzitelného rozvoje zpravodajskych
médii v éfe umélé inteligence.

Clenové Strediska realizuji vyuku tzce souvisejici

s nastupem Zurnalistiky umélé inteligence, dale také
poradaji workshopy a konference na téma rozvoje
umélé inteligence pro odbornou i pou¢enou laickou
vefejnost. Soucasti Stfediska je také osvétova
¢innost na urovni rozvoje medialni gramotnosti ve
vztahu k zurnalistice umélé inteligence. Stredisko
vzniklo za finanéni podpory Nada¢niho fondu Avast.
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Medidlni vychova
v dobé digitalizace

a internetizace

Medialni vychova jako vychovné vzdélavaci proces
smérujici k posilovani tzv. medialni gramotnosti se
v jednotlivych zemich ustavovala (hlavné po druhé
svétoveé valce, ale smérovani k rozvoji medialni
vychovy mGzeme sledovat jiz dfive) pfedevsim jako
reakce na silici vyznam masovych médii, tedy

periodického tisku, rozhlasu, televize, pripadné filmu.

Masova média byla chapana na jedné strané jako
nové pole seberealizace, které se pred ¢lovékem
mUze otevfit pravé diky tomu, Ze se mu dostalo
patfi¢né prlpravy, a je tedy ,,medialné gramotny*“.
Na druhé strané byla masova média vnimana jako
ohroZzujici faktor politické i jiné manipulace a zdroj
dalSich potencialnich hrozeb (od ohlupovani pfes
zvySovani tolerance k nasili po demontaz sdilenych
hodnot a vkusu) - jimz je mozné celit pravé
zvySovanim medialni gramotnosti, tedy lepSim
porozuménim chodu masovych médii, zakonitostem
jejich produkce &i mechanismim jejich pdsobeni.
Na tomto plidorysu rozsifeni moznosti seberealizace
a prevence pred riziky bylo postaveno i prifezové
téma Medialni vychova.

V soucasnosti - s nastupem sitovych médii - opét
vystupuje do popfedi poptavka po medialni vychové
jako cesté k ochrané pfed mocnymi a intuitivné tézko
uchopitelnymi médii. Medialné pIné saturované (a
tedy komunikaéné digitalizované) spole¢nosti zjevné
potiebuji ¢leny spoleénosti vybavit dovednostmi pro
spravu jejich vlastni Zivotni agendy, véetné ochrany
pred riziky internetové komunikace, ale také

znalostmi a dovednostmi, které jim dovoluji chapat
vlastni postaveni ve spole¢nosti dané stale vice mirou
suverenity, s niz se dokazi pohybovat v internetovém
prostiedi. Medialni vychové se stale zietelnéji
pfisuzuje ukol nabidnout (a) zvladnuti rychle se
inovujicich aplikaci (a inovaci v oblasti komunikace
vilbec), (b) osvojeni si znalosti a dovednosti
vedoucich k samostatné a kritické interpretaci
mediovanych sdéleni a v neposledni fadé (c) rozvijeni
dovednosti potiebnych k ispéSnému vstupu do
medialniho provozu a v ném pfipadné rozvijet i osobni
vlastni nebo skupinové zajmy. Z takto vymezené
medialni gramotnosti se tak stava kandidat na jednu
z klicovych kompetenci sou¢asného ¢lovéka.

Zatimco o potiebé medialni vychovy nejsou dnes
nejmensi pochyby, jednou z kliCovych otazek jejiho
zavadéni do formalniho vzdélavani je problém, (1) kdy
je vhodné a uzite¢né s medialni vychovou zadit, (2) jak
obecné vymezit cil medialni vychovy (tedy co je
vlastné ,medialni gramotnost®) a (3) jak medialni
vychovu zaélenit do formalniho vzdélavani.

(1) Kdy s medialni vychovou zag¢it. V praxi jednotlivych
evropskych zemi je za poslednich dvacet let zietelny
trend ke snizovani véku, v némz se ma medialni
vychova zahdjit, a to az do urovné predskolni vychovy.
Ke snizovani vékové hranice, kdy se komponenty
medialni vychovy zavadéji, tlaci jednotlivé zemé
skutecénost, ze klesa vék, kdy se déti stavaji aktivnimi
uzivateli médii - opét v souvislosti s rozvojem novych
médii a stoupajici mirou intuitivnosti jejich ovladani.
VétSina vyzkumu, praxe i politiky v oblasti medialni
vychovy ale s obtizemi nachazi zplsoby, jak udit

a dosahovat kritické a kreativni medialni gramotnosti
mladsich zakul. Vyzkumy poukazuji na to, Ze neni
vhodné zacinat medialni vzdélavani v predskolnim
véku a na prvnim stupni zakladnich $kol od obecné
ptijimanych klic¢ovych konceptl medialni vychovy,

s nimiZ se pracuje u starsich zaki (Buckingham 2016),
nybrz soustredit se na détské zkuSenosti s médii

a jejich osvojovanim (Zezulkova 2015). ,,Osvojovanim
médii“ se rozumi zamérné i spontanni u¢eni

o jakychkoliv médiich, medialnich platformach,



textech a zanrech ¢i probihajici s nimi, z nich, v nich
nebo dokonce bez jejich fyzické pfitomnosti. Cilem
prvni - propedeutické - faze medialni vychovy tak
neni uc¢eni se o médiich, ale u¢eni se o tom, jak se

o médiich ucit po zbytek zivota.

(2) Co je vlastné cilem medialni vychovy.Cilem
medialni vychovy by mél byt vyvazeny dlraz na
kriticko-analytické a aktivné tvir¢i znalosti

a dovednosti medialni gramotnosti. V interaktivnim
prostiedi novych médii, kde se do znaéné miry
stira rozdil mezi producentem a konzumentem
mediovaného obsahu. Medialni gramotnost tak
zahrnuje jak schopnost analyzovat a kriticky
zhodnotit medialni obsahy, tak tyto obsahy

tvofit a sdilet.

(3) Jak medialni vychovu zaélenit do formalniho
vzdélavani. Ramcové vzdélavaci programy pro
zakladni a sfedni vzdélavani (RVP ZV, RVP G)
umoziuji realizaci medialni vychovy jako prifezového
tématu, a to v zasadé trojim zplisobem: (a) mlze mit
formu vyuéovaciho pfedmétu (povinného, povinné
volitelného, volitelného) s vlastni ¢asovou dotaci

v rozvrhu, (b) mlze byt realizovana formou
dlouhodobého ¢i kratkodobého projektu, nebo

(c) mGze byt integrovana do ostatnich predmétd
formou dil¢ich aktivit (napt. do u¢iva ¢eského

jazyka aliteratury, déjepisu, obéanského

a spolecenskovédniho zakladu atd.). Stavajici
dokumenty nevylu€uji ani moznost vyuziti vice forem
soubézné, takze Ize kombinovat napfiklad kratkodoby
projekt a integraci témat medialni vychovy do
ostatnich pfedmétl. Hobbs (1998) konstatuje, ze
vyucovani medialni gramotnosti napfi¢ kurikulem ma
mnoho vyhod. Pfednost tohoto pfistupu dle ni spociva
v tom, Ze ,uZiva texty jako objekty zkoumani“ (textem
se zde rozumi jakékoliv smyslové vnimatelné vystupy
medialni produkce) a zahrnuje ,,analytické a tvirci
aktivity jako multidimenzionalni pfilezitosti ke
zkoumani bohatych souvislosti napfi¢ disciplinami
avzdélavacimi oblastmi.” Pfes pozitivni hodnoceni
tohoto feSeni Hobbs pripominaijeho klicovou
slabinu, nebot podle ni ,,hrozi riziko trivializace
analyzy a tvircich aktivit jako dlisledek toho, Ze se

do téchto ¢innosti zapoji i nekvalifikovani ucitelé”.
Zasadni pro efektivni za¢lenéni medialni vychovy
do formalniho vzdélavani je tedy podpora a dalsi
vzdélavani pedagogt.

Za jednu z urgentnich nové vzniklych oblasti medialni
vychovy, se kterymi by se méli pedagogové a zaci
seznamit, lze povazovat roli umélé inteligence

v zurnalistice, na kterou se tato brozura a doprovodné
Skoleni soustredi.

Mgr. Markéta Zezulkova, Ph.D., MA, PGCE (UK Praha,
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky, Fakulta
socialnich véd)

Zdroj:

Prispévek ¢erpa z ptvodni podkladové studie
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Mira medialni
gramotnosti v Ceské

republice

Mira medialni gramotnosti je v Cesku nizka. Vyplyva
to z doposud nejaktualnéjsiho vyzkumu, ktery v roce
2018 realizovala agentura STEM/MARK ve spolupraci
s Ceskou televizi. Plogny priizkum, kterého se
zucastnilo témér 1600 osob, mapuje uroven medialni
gramotnosti Ceské populace, a to napfi¢ rliznymi
skupinami obyvatel a v riiznych oblastech znalosti,
napriklad technické dovednosti, vlastnictvi

a kontrola médii, média vefejné sluzby, znalost
medialnich formatl a Zanrd, interpretace a hodnoceni
medialnich sdéleni a participace na medialnim
obsahu.

Mira medialni gramotnosti se mérila na bodové skale
0-100. Naméfena trovei medialni gramotnosti v CR
je na hodnoté 39 bodi ze 100. Populaci tak Ize rozdélit
do tfech kategorii - stfedni urovné medialni
gramotnosti dosahuje zhruba polovina lidi, nizké

a vysoké urovné pak v obou pfipadech &tvrtina.

P¥i pohledu na sociodemografické skupiny potom
vysoké urovné medialni gramotnosti dosahuji vice
muzi (31 % z nich), lidé ve vékové kategorii 30-44 let
(31 %) arespondenti s vysoko$kolskym vzdélanim
(46 %). Naopak nizkou medialni gramotnost vykazuji
Castéji zeny (32 % z nich), osoby stars$i 60 let (36 %)
a ti, ktefi nemaji maturitu (38 %).

»Prizkum ukazuje, Ze kli¢ovym znakem je pfedevsim
uroven vzdélani, kdy mezi lidmi s niZsim a vyssim
vzdélanim byla nejvyssi irovnostni propast. Velice

53%
,

25% o
2310

Nizka St¥edni Vysoka

Medidlni Medidlni Medidlni

gramotnost gramotnost gramotnost

<30% 30-50% >50%

Obr. 1: Skladba medialni gramotnosti dle dosazenych
urovni. Zdroj: Stem/Mark, Ceska televize



Vsichni respondenti, n = 1561 (udaje v %)

Nizké St¥edni Vysoka Primé&rnd
MG MG MG MG
celkem 25 52 23 39
muzi 17 52 31 43
feny 32 53 15 36
15-29 let 25 52 23 39
30-44 let 16 53 31 42
45-59 let 22 56 22 40
60 let 36 49 15 35
a vice
bez 38 52 10 34
maturity
maturita 16 57 27 41
v§ 10 44 a6 48

Obr. 2: Medialni gramotnost v svociodemografickych
skupinach. Zdroj: Stem/Mark, Ceska televize

efektivnim ukazatelem je i ekonomicka aktivita, ktera
potvrdila, Ze droven medialni gramotnosti nemusi

byt nutné dana ¢asem stravenym konzumaci médii,

ale souvisi spiSe s jejich kritickou reflexi,” okomentoval
vysledky priizkumu Jan Burianec ze spole¢nosti
STEM/MARK.

Subjektivni hodnoceni samotnymi respondenty
korespondovalo s naméfenou medialni gramotnosti.
»Urcité odchylky jsme ocekavali, jedna se o klasicky
pfiklad kognitivniho zkresleni. V praxi to znamena, Ze
napfiklad lidé s nizkymi kompetencemi v dané oblasti
dosahuji nizkého vykonu, avSak maji naopak tendenci
vyrazné precenovat dosaZeny vysledek pfi srovnani

s ostatnimi,* dodal Jan Burianec ze spole¢nosti
STEM/MARK.
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Obr. 3: Segmenty mvediélnl' gramotnosti.
Zdroj: Stem/Mark, Ceska televize.

Vysoka uroven
technickych dovednosti,
ale nizka schopnost

interpretace.

V przkumu technickych dovednosti, ktery se
zaméril na televizi a internet, dosahovali respondenti
nejlepSiho skore. V prostredi internetu ovérovani
probihalo prostfednictvim praktickych tkoli

v prohlizeci. V pfijatelné tGrovni se lidé vyznaji

v médiich verejné sluzby a také v medialnich
formatech. U medialnich formatl byl problém
predevs$im se znalosti nékterych pojmi (napf. nova
média ¢i perex) a odliSenim zpravodajstvi

od publicistiky.

Oblasti, které zaslouzi vice pozornosti (nizka znalost),
jsou hodnoceni komunikaénich zaméru (tedy
schopnost sdéleni interpretovat) a povédomi

o vlastnictvi a kontrole médii. Problematicka byla
pfedevsim neznalost konkrétnich medialnich
vlastnikd ¢i Sife portfolia medialnich domd. Tyto

dvé slab$i oblasti navic potvrdily zavislost v tom,

Ze lidé, ktefi znaji zakulisi (majitelské vazby) médii,

se zaroven ¢astéji vyznaji v komunikaénich

zamérech a naopak.

Kolorit oblasti doplfiovala posledni a zaroven
nejslabsi oblast, kterou byla vlastni aktivita pfi tvorbé
medialniho obsahu. Za ,,aktivni uzivatele” médii se
povazuji predevsim uzivatelé socialnich siti, ktefi
kromé ptispévki na Facebooku také spravuji webové
stranky, pisi blogy a sdileji videa €i fotky. | tak je
vysledek nizky, kdy pouze étvrtina populace se
povazuje za aktivni uzivatele médii. VSe to podtrhuje
zjiSténi, ze jen tretina lidi je presvédcéena, ze medialni
prostor v CR je dostateéné otevieny pro jejich
zpétnou vazbu.



Konzumenti
vefejnopravnich médii
si stoji lépe nez

ostatni

Dotazovani mapovalo také konzumaci a diivéru

k nejrtizngjsim typtim médii. Pozitivniho vysledku
dosahli pfedevsim konzumenti vefejnopravnich médii,
coz muze preduréovat dllezitou tlohu médii vefejné
sluzby ve spole¢nosti. Samotné sledovani televize
v§ak nestaci. Z prlizkumu se ukazalo, ze medialné
nejzdatnéjsi je skupina lidi, ktefi kombinuji informace
z vice mediatypl a nespoléhaji se pouze na jedno
médium.

STEM/MARK

Zdroj:

Burianec, J. (2018). Medialni gramotnost je v Cesku
nizka pouze ctvrtina dospélé populace v ni dosahuje
uspokojivé urovné [online]. [cit. 2019-10-22].
Dostupné z: https://www.stemmark.cz/medialni-
gramotnost-je-v-cesku-nizka-pouze-ctvrtina-dospel
e-populace-v-ni-dosahuje-uspokojive-urovne/.

Simonik, P. a Burianec, J. (2018). MediaIni gramotnost
(prezentace) [online].[cit. 2019-10-22]. Dostupné z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/sites/default/files/
2221556-vyzkum_mg_konferencemsmt_ct_fin.pdf
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Obr. 4: Dosazena medialni gramotnost v jednotlivych
oblastech. Zdroj: Stem/Mark, Ceska televize.
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Je uméla inteligence
nafoukld medidlni

bublina?
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»»Uméla inteligence’ je typickym pfikladem ,buzzwordu’,
tvrdi Kamil EkStein z Fakulty aplikovanych véd
Zapadoceské univerzity v Plzni. Pojem ,,uméla
inteligence” (Al) je podle néj v médiich naduzivan,
a to hned v nékolika souvislostech. ,Al funguje
zatim pfekvapivé Spatné v ulohach, kde je medialné
prezentovana jako samozrejma budoucnost lidstva.
Jednd se o oblasti jako napfiklad rozpoznavani feci
(ASR) a obrazkii (strojové vidéni), porozuméni textu
v pfirozeném jazyce (NLP), vedeni dialogu s lidskym
uZivatelem, preklad prirozenych jazykd, ¢i fizeni
automobilti nebo lékarska diagnostika,“ fekl Ekstein.

Na druhou stranu ale existuji oblasti, kde Al funguje
velmi dobfe. Dosahuje napf. vynikajicich vysledki

v analyze extrémné rozsahlych dat, kde je schopna
tieba vyhledavat souvislosti i incidenty. Nejlépe
funguijici Al je dnes ta, o které lidé vétSinou ani nevi,
napf. v Google Maps, v fizeni a managementu
letového provozu, pfi analyze trhi, optimalizaci
energetickych siti apod.

Jakou AT
bychom chtéli?

Idealni Al je potom takova, ktera se skutec¢né uci
ze zkuSenosti. Méla by byt konzistentni
a deterministicka, tzn. ze pri stejném zadani

poskytne vzdy stejné (spravné) feseni;
predvidatelna, tzn. Ze poskytne feSeni vzdy

v podobném Case; a akceptovatelna, tzn. ze ¢lovék
nebude mit problém se s ni ztotoznit, napf. moralné.

»Al se jiZ vyuziva v mnoha oblastech spolec¢nosti...
Nevypada ale tak, jak si ji lidé obvykle pfedstavuji.”
[Elizabeth Ling, Elsevier]

Podle Eksteina se ale sou¢asna uméla inteligence
neda srovnavat s inteligenci tak, jak ji lidé obvykle
vnimaji. ,Algoritmy jsou navrZeny tak, aby
napodobovaly inteligentni chovani, jednani

¢i rozhodovani. Diky tomu mizZe zastoupit ¢lovéka

v urcitych typech uloh, napfiklad u uloh obrovského
rozsahu nebo u tloh, kde je velka dimenzionalita
vstupnich dat. Tam, kde je potfeba fantazie ¢i tviréi
¢innost, Al selhava a vypada to, Ze jesté delsi dobu
nebude fungovat,” tvrdi.

Jakou AI tedy

zatim mame?

Obecné Ize algoritmy rozdélit do dvou velkych skupin:
Na deterministické, které si z principu nemohou nic
»ymyslet®, a na stochastické, které vypadaji, ze tvori
(tak, Ze provadi nahodilé volby), ve skute¢nosti to

tak ale neni. Algoritmicka liboviile je totiz vzdy jen
nasledek vygenerovani nahodné hodnoty, coz je

ale deterministicky postup.

Techniky Al také podle EkSteina nejsou neomylné

a snadno podléhaji iluzim a chybam. Omylnost Al
mUze byt v urcitych ulohach pomérné velka

a naprosto nepredvidatelna, jelikoz se postup reseni
u¢i autonomné z velkého mnozstvi dat. VSechna
data/informace/znalosti v humanitnich oborech
vSak vytvorili lidé, a tak se i Al u¢i délat nase chyby.
S vyjimkou ptirodnich véd obvykle nelze rozhodnout,
zda jsou informace obsazené v tréninkovych
korpusech spravné. ,,K obecné inteligenci (,general Al‘)
nam nechybi vykon, ale modely,” upozornuje EkStein.



Obr. 5: Souéasna Al neni schopna vlastni kreativity.
Je pouze schopna se ucéit napodobit, ,,odkoukat”

¢i kombinovat lidské postupy. Na obrazku je Gprava
fotografie horské vesni¢ky provedena hlubokou
neuronovou siti, ktera se ucila na malbach starych
mistrl. Zdroj: deepdreamgenerator.com




»Al se vyviji po celém svété uz vice nez Sedesat let
a soucasny stav je diisledkem tohoto rozvoje. Dalo
by se fict, Ze urcita forma Al je témér vsude, tieba

i vzachodovém splachovani, v mikrovinné troubé
nebo samoziejmé v automobilech. Je to ale obvykle
jina Al, nezZ si lidé predstavuji,” dodal.

Také na poli zurnalistiky je vyvoj umélé inteligence,
ktera by byla schopna nezavisle tvofit zpravodajské
texty, pomaly. Systémy ,robotického novinare”

se sice jiz pouzivaji, a to pfedevsim v USA a UK. Patfi
sem napfiklad systémy Quill od Narrative Science
nebo Wordsmith od Automated Insights, ktery

pro svij ekonomicky servis vyuziva zpravodajska
agentura Associated Press (AP). VétSina z téchto
systéml je zavisla na strukturovanych datech

a princip strojového u€eni vyuziva v omezené mire.

Samostatnou kapitolu potom tvofi vznik a aplikace
podobného systému zurnalistiky Al v Ceské
republice. Zde je vyvoj vyrazné pomalejsi nez

v zahranici a to hned z nékolika dGvodu. Patfi k nim
mimo jiné podfinancovanost redakci, limitovana
schopnost interdisciplinarniho pristupu, zaostavani
v konvergenci tradi¢nich zpravodajskych médii

a dalsi.

Mgr. Sandra Stefanikova (UK Praha, Institut
komunikaénich studii a Zurnalistiky, Fakulta
socidlnich véd)
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Uméla inteligence

v zurnalistice

Zurnalistika umélé inteligence nebo také
automatizovana Zurnalistika je oznaéeni pro produkt,
ktery neni vysledkem ¢innosti lidskych novinafi
(Zurnalistt), nybrz kdy pro produkci informaci

o sou¢asném déni ve spole¢nosti a vkoneéném
dasledku i ndzorech na toto déni bylo vyuzito
technologii, které umoziuji, aby urcité procesy jako
sbér, tfidéni, zpracovani a distribuovani aktualnich
informaci a faktl prostfednictvim médii probéhly
bez aktivniho lidského Fizeni &i lidské prace. Vyvoj
Zurnalistiky umélé inteligence je pomérné rychly. Ve
svété zacCala byt Al vyuzivana s vyraznym ¢asovym
predstihem, nez v Ceské republice. Mnohem
rychleji také zacala byt pouzivana pro automatické
generovani zprav ze strukturovanych dat, coz
umoznuje predevsim pro strojové uc¢eni jednodussi
angli¢tina a existence vétsich datovych soubori
pouzitelnych pro “trénovani” algoritmd.

Zurnalistika umélé inteligence pFichazi na scénu ve
chvili, kdy se tradi¢ni zurnalistika nachazi uprostred
radikalni promény. Diky nastupu socialnich siti

a dominanci technologickych korporaci jsme se ocitli
ve svété, kde média prisla o svou tradi¢ni roli
“gatekeepera” uréujiciho medialni agendu, o své
jedine¢né postaveni dominantniho kanalu, kterym
putuji informace k pfijemci. V této kli¢ové roli média
nahradily technologické platformy, které kontroluji
pristup pfijemctl k informacim (napf. zpravy
nekonzumujeme pfimo u zdroje, ale skrze filtrovany
vybér na nasich socidlnich sitich). Ruku v ruce s tim
se tradi¢ni média ocitla v situaci krize a ztraty divéry
(utoky politika, periferni média, dezinformacéni média,



fake news). Globalizace spolu s koncentraci moci

a majetku stoji za tzv. oligarchizaci médii, které jsme
svédky napf. ve stfedoevropském regionu.
Relativizace a devalvace zakladnich hodnot (pravda X
alternativni fakta, socialni bubliny, konspira¢ni teorie)
jen dale podkopavaji tradiéni role Zurnalistiky.
Automatizovana Zurnalistika se objevuje pravé

na pozadi téchto udalosti a pfedstavuje jedno

z moznych dilé¢ich vychodisek sou¢asné krize.

V zasadé mGzeme definovat nékolik oblasti,
ve kterych se automatizace v zurnalistice vyuziva:

« shér dat, monitorovani zdrojd v redlném Gase,
monitorovani socialnich médii

 ovérovani dat, fact-checking

« zpracovani / analyza velkych datovych souborl

» automatizovana tvorba textu

» automatizovana tvorba videa, grafiky, infografiky

« cilena distribuce

Automatizovana Zurnalistika ale neni zadnym
spasnym nastrojem, jde o uzite¢ného pomocnika,
ktery muze byt ale stejné dobfe vyuzivan jako
zneuzivan. Asi nejviditeln&jsim takovym pfikladem
je napf. fakt, ze umélé inteligence se vyuziva

k odhalovani fake news, stejnym zplisobem je ale ta
sama technologie vyuzivana pro tvorbu fake news.
Mezi dal$i omezeni dnes patti také fakt, ze uméla
inteligence nemiiZe pracovat plné samostatné,
obvykle potiebuje lidskou pomoc &i spolupraci.
Mezi dalSi nevyhody patfi absence citlivosti ke
kontextu (Al nepozna napf. ironii, Zert), absence
hlubSiho sémantického porozuméni tomu, jak nas
svét funguje.

Vydavatelské domy z celého svéta se snazi vyvijet
softwarova feSeni pro generovani automatickych
zprav. Pocatky uziti Al v Zurnalistice pak mizZeme
nalézt pfedevsim v technologicky rozvinutych zemich
s vyraznou roli a tradici Zurnalistiky, ve Velké Britanii
a Spojenych statech. Za prvni uziti automatizované
zurnalistiky je povazovan softwarovy nastroj

s ndzvem Quill z dilny spole¢nosti Narrative Science
(https://narrativescience.com/products/quill/), ktery

byl v roce 2010 pouzivan sportovnim kanalem Big Ten
Network. Tento nastroj jeSté vyuzival jednoduchého
pfistupu s vyuzitim pfedpfipravenych Sablon

pro prezentovani vysledkl sportovnich utkani.
Automatizace a vhodna povaha vstupnich dat
(sportovni vysledky jsou jednoznac¢né, jednoduché na
interpretaci) vedly k zrychleni publikovani informaci
a naslednému naristu navstévnosti webu o 30 %.
Dal$im prikopnikem v této oblasti je jedna

z nejvétsSich a nejznaméjsich zpravodajskych agentur
Associated Press, ktera vyuziva nastroje Wordsmith
spole¢nosti Automated Insights
(https://automatedinsights.com/wordsmith/) pro
automatizaci vyroby svého ekonomického servisu.
Uméla inteligence dvanactinasobné navysila pocet
publikovanych ¢lanki v ekonomickém servisu (z 300
na bezmala ¢tyfi a pul tisice). Podobné jako u sportu

i vysledky hospodareni jsou vhodnymi vstupnimi daty
pro automatizované zpracovani. Pfesto se nelze na
automatizaci plné spolehnout, klasickym “chytakem”
pro algoritmus se tak muZe stat napf. vlastni gél ve
sportu. Algoritmus takovy vysledek zapocita jako
“Uspéch” ve prospéch tymu, ktery si “vlastiak” dal,
nikoliv jako prohru. Mezi dal$imi, kdo vyuzival
automatizace mezi prvnimi, patfii globalni agentura
Reuters, ktera v roce 2014 zacala vyuzivat nastroj
News Tracer (https://arxiv.org/pdf/1711.04068.pdf)
pro monitorovani socialnich médii v realném ¢ase

a tvorbé sumarizaci zprav. Podobné the Washington
Post v roce 2016 pouzil nastroj Heliograf pro

tvorbu automatizovanych zprav z olympiady v Riu,
aby tohoto nastroje za¢al pozdéji pouzivat pro
hyperlokalni zpravy z “malych” sportd, které by

se jinak do médii dostavaly jen obtizné
(https://www.washingtonpost.com/pr/wp/2017/09/
01/the-washington-post-leverages-heliograf-to-
cover-high-school-football/).

Vedle zmiriované agentury miizeme jmenovat také
Forbes, The New York Times nebo i Ceskou tiskovou
kancelar. V sou¢asné dobé se automatizovany obsah
tyka predevsim rutinniho zpravodajstvi, ke kterému
jsou dostupna dobfe Citelna a presna, strukturovana
data. Automatizace se proto dobre aplikuje napfriklad
na vysledky sportovnich klani, hospodareni na burze,



na zpravy o pocasi nebo vysledky voleb. Pomérné
slozitéjsi je potom aplikace v oblasti publicistiky, tedy
textovych Gtvar(, které vyzaduji kritické mysleni

a tvliréi ¢innosti. V této oblasti zatim k aplikaci
automatické Zurnalistiky nedochazi.

Uméla inteligence se v zurnalistice ale nepouziva
pouze k automatickému generovani textd. Existuji
softwary, které jsou schopné na zakladé dat, textu
nebo nahravek tvorit automaticky generované audio,
video nebo grafiky. Nastroj Wibbitz pro automatickou
tvorbu videi vyuziva napf. USA Today, New York Times
¢i Le Figaro (https://www.wibbitz.com), podobné AP
nebo Reuters vyuzivaji nastroj Graphig.

Vyhody automatizace zurnalistiky jsou podobné

jako v jinych oblastech. Algoritmy nejenze mohou
vytvaret tisice zpravodajskych pfibéhl pro konkrétni
téma, ale také to délaji rychleji, levnéji a potencialné
s menSim poctem chyb nez jakykoliv lidsky novinafr.
Nad ramec téchto zjevnych vyhod miizeme jmenovat
dalSi potencialy automatizované zurnalistiky.

Stejna data mohou byt pouzita pro tvorbu textl
vypravénych z rliznych Ghld pohledu, ¢imz se
ptizplsobuji individualnim preferencim ¢tenare.
Algoritmy tak maji napfiklad potencial generovat
zpravy na vyzadani a vytvaret zpravy v reakci

na pozadavky ¢tenafa.

Druhou stranou mince jsou potom nékteré limity,
pfipadné potencialni hrozby vyplyvajici z pouziti
automatizované zurnalistiky. V zakladni roviné je to
nedostate¢na jazykova vybavenost a obratnost,
ktera vede k horsi kvalité automatizovanych zprav.
Zde je ale nutné podotknout, Ze automatizace se

v tomto ohledu neustale zdokonaluje. Nejvétsi
problém pro automatizovanou Zurnalistiku
predstavuje jeji hlavni pracovni nastroj, a sice pevné
semknuti se strukturovanymi daty, ktera mohou byt
chybna ¢i zkreslena. Vysledny text tak mlze
obsahovat zavazné dezinformace, pfipadné mlze
byt automatizace zneuzita k Sifeni dezinformaci.
Algoritmy totiz zatim nedokaZou (a nejspi$ dlouho
nebudou umét) odhalovat pfic¢inné souvislosti,
nekladou otazky, ani nevysvétluji nové jevy.

Tak ¢i onak je jasné, Ze uméla inteligence pronika do
redakci a pravdépodobné v nich také zlistane. Jaké
pouceni z toho plyne pro medialni organizace,
novinare, publikum a spole¢nost?

Novinafi se zatim nemusi bat o své zivobyti, pokud
tedy naplnijejich prace neni strohé zpracovani
strukturalnich dat. SpiSe nez jako konkurenci Ize
umélou inteligenci a automatizovany obsah chapat
jako prodlouzenou ruku novinare. Tedy nastroj, ktery
mUze novinafe osvobodit od zdlouhavych a pro
mnohé i nudnych €innosti, jako je analyza velkého
poctu dat, a uvolnit mu ruce pro jiné ¢innosti. Novinafi
si tak musi byt védomi toho, jakym zptlisobem
automatizovany obsah vznika, jaké jsou jeho pfinosy
a limity, aby ho dokazali vhodné vyuzit a korigovat.

Z toho vyplyva, Ze pfi vyuzivani automatizovaného
obsahu je stézejni pozice editora, ktery dohlizi na
kvalitu, vyvazenost a informacni pfesnost.

Jedna z dllezitych diskuzi v oblasti Zurnalistiky umélé
inteligence se nevyhnutelné tyka odpovédnosti za
automatizovany obsah. Nese ho novinaf, ktery ho
pouzije pro svij ¢lanek, editor, $éfredaktor nebo
celé vydavatelstvi? Je tieba, aby redakce pouzivajici
automatizovany obsah byly transparentni a vytvofily
zakladni pokyny pro jeho pouzivani. Hojné
diskutovana je také problematika autorstvi. Jak maji
byt oznageny ¢lanky, které jsou ¢aste¢nym nebo
kompletnim produktem umélé inteligence? Méli
bychom pro né vytvofit univerzalni zkratku (Ul, Al,
RUR atd.), stejné jako je maji konkrétni tiskové
agentury, napiiklad CTK nebo AP?

Na strané publika se nejé¢asté&ji mluvi o jazykové
neobratnosti automatizovaného obsahu, kdy ¢lanky
vyprodukované timto zplisobem plsobi stroze.

Na druhou stranu je zajimavé, Ze podle vysledk
védeckych analyz (Graefe, 2016) publikum ¢asto
hodnoti automatizované zpravy jako divéryhodné;jsi
nez zpravy napsané ¢lovékem. Zde zatim vime
velmi malo o tom, jaké jsou poZzadavky publika

na algoritmickou transparentnost. Tedy do jaké
miry chce publikum védét, jakym zplisobem je
automatizovany obsah nastaven, ¢emu je podfizen



ajak funguje. Algoritmy jsou opét vysledkem lidské
¢innosti a jako takové jsou pomérné lehce zneuzitelné
k cilim jednotlivc(, ktefi je tvofi. Lze tedy
predpokladat, Ze apel na transparentnost ze strany
publika se s vy$si Eetnosti vyuziti automatizovaného
obsahu bude umociovat.

Paradoxné pravé jedna z vyhod automatizovaného
obsahu - diiraz na rychlost a schopnost produkovat
nasobné vice textll - znamena pro spoleénost
potencialni hrozby. Jiz nyni podléhdme neustalému
tlaku informaci rizné kvality. Dal$i pFiliv
automatizovanych textd mize tuto zahlcenost jesté
zvySit a predevsim zhorsit nasi orientaci v tom, které
zpravy jsou pro nas relevantni. Timto zplsobem tak
muze byt utlumena role médii jako “hlidacich psG”
demokracie. Jako problematicka se mize jevit také
moznost personifikace zprav. V této souvislosti

se €¢asto mluvi o tzv. editorskych bublinach,

kdy predevsim na socialnich sitich se setkdvame

s omezenym pocétem informaci, které se podfizujim
nasim preferencim a “lajkim”. | zde jiz nyni vybér
toho, co vidime, nedéla ¢lovék, ale algoritmus.

S néjakou formou umélé inteligence/automatizace se
tedy setkava kazdy, kdo pouziva napfiklad Facebook,
Twitter, Youtube nebo Instagram. Problém
editorskych bublin potom spoc¢iva v uzavieni se

do informaci, které odpovidaji nasim osobnim
preferencim a umoziuji témér nulovou penetraci
opozitnich nazor(, které jsou ale stézejni pro
utvareni demokratické spoleénosti.

doc. Mgr. MgA. Filip Lab, Ph.D. (UK Praha,
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky,
Fakulta socidlnich véd)

Zdroj:

Graefe, A. (2016). Guide to Automated Journalism.
In Columbia Journalism Review [online].[cit. 2019-10-
22]. Dostupné z: https://www.cjr.org/tow_center_
reports/guide_to_automated_journalism.php
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Etické vyzvy
Zzurnalistiky umélé

inteligence

Novinarska etika ma za sebou vice Sest stoleti
bouflivého vyvoje. Je nedilnou sou¢asti normativniho
systému médii, kdy vedle externi regulace (napf.
zakonl) naznacuje, jaka oGekavani ma spolec¢nost
od novinarl jako zprostfedkovatell informaci,

analyz a nazori ve vefejné sféfe, a jak hodla tato
ocekavani Zurnalisticka obec (ne)naplriovat. | kdyz

v sociologické perspektivné neni Zurnalistika
plnohodnotnou profesi, protoze napfiklad nespliiuje
pozadavky specializovaného vysokoSkolského
vzdélavani ¢i povinného ¢lenstvi novinafl

v profesnich komorach jako nezbytnych pfedpokladi
pro vykon profese, materii profesni etiky

v zurnalistice mdZeme povaZzovat za rozsahlou -

at jiz s ohledem na mnozstvi eticky spornych oblasti,
popsanych v profesnich normach, nebo jednotlivé
platformy samoregulace (od kodexd, pfes redakéni

a tiskové ombudsmany azZ po tiskové rady).

Déjiny novinarské etiky mlizeme v euroatlantickém
prostoru podle kanadského filozofa a teoretika
Zurnalistiky Stephena Warda (napft. 2008, 2009)
rozdélit na nékolik etap. Zatimco v prvni,
oznadovanené jakolkladeni zakladl etického
diskursu, dochdazelo po vynalezu knihtisku a vzniku
prvnich novin k ujitovani ¢tenafl o pravdivosti
publikovanych obsah(, nebot se opiraji o vécné
skutecnosti, ve druhé, pojmenované érou verejné
etiky a etiky verejnosti, po¢inajici v poloviné

18. stoleti, se tisk etabloval jako svébytna
spoleéenska instituce, jejiz svoboda byla zakotvena



v porevolucnich Ustavach Spojenych statl
americkych a Francie. S érou verejné etiky tisku

a zurnalistiky se poji nejen myslenka, Ze tisk je
¢tvrtou moci ve staté, vedle moci vykonné,
zakonodarné a soudni, ale téz metafora tisku

jako hlidaciho psa demokracie. V tfetim udobi,
odehravajicim se v 19. stoleti, dochazelo

k prohlubovani principu vnimani tisku jako ¢tvrté
moci ve staté, navic hajici liberalni myslenky,

ale téz ke komercionalizaci a bulvarizaci tisku.

Tuto etapu etiky liberalniho tisku za¢ala na po¢atku
minulého stoleti vytésnovat éra etiky socialné
odpoveédnych médii a zurnalistiky. Dominantni
myslenkou, na niz stavi, byla objektivni Zurnalistika,
ktera cti fakta a je nestranna - a to pfedevsim

v politickém zpravodajstvi. Jinak fe¢eno, etika
socialni odpovédnosti vedla jasnou délici ¢aru mezi
zpravou a nazorem, pozadovala po novinarich

a zpravodajskych médiich dodrzovani principu
objektivity, tedy povinnosti poskytnout prostor
riznym hlasim a Ghlim pohledu, jeZ se mohou lisit
od nazorl vydavatell, a snazila se téz potlacit prvky
bulvarni zurnalistiky. V této etapé se konstituovaly
hlavni samoregulaéni platformy - etické kodexy,
tiskové rady, tiskovi a redakéni ombudsmani ¢i vefejni
editofi. Socialné odpovédna zpravodajska média
zacala byt ozna¢ovana jako seriozni, ¢imz doslo

k vymezeni se vic¢i médiim bulvarnim, pro néz neni
dodrzovani etickych pravidel podstatnym kritériem
novinarské prace.

Nastup sitovych digitalnich médii (tzn. internet,
socialni sité, VOD platformy atd.) a vyuzivani prvki
umélé inteligence v zurnalistice privodil po¢atek
nového obdobi, vnémz se pravé nachazime.
Pojmenujme ho spolu s citovanym teoretikem
Stephenem Wardem (op. cit.) jako Udobi etiky
konvergentnich médii a Zurnalistiky, pro které je
charakteristické prehodnocovani dosavadnich
etickych ramci a redefinovani nékterych zakladnich
pojmd. Ve spojeni s prvky automatizace a umélé
inteligence jde ku pfikladu o rozsifovani portfolia
zpravodajskych zdrojt, véetné obcanskych svédectvi
na socialnich sitich. Novinaiska etika, snazici se
hledat spravna a dobra reSeni, kterd maji posilovat

davéryhodnost Zurnalistické profese i publikovanych
obsahi u vefejnosti, miize s pomoci digitalni forenze
nalézat dalSi zdroje aktualnich informaci a pfitom
zabranovat Sifeni Izivych fotek, videi a zprav, jez v ¢im
dal vétsi mire zaplfuji kyberprostor.

Dal$i vyznamnou oblasti jsou automaticky
generované zpravodajské texty. Méla by mit redakce
povinnost informovat ¢tenare, Ze publikovany text
vygenerovany s pomoci prvkli umélé inteligence
neproSel kontrolou ,lidského novinare“? Jak zabranit
publikovani zprav vytvorenych za pomoci téchto
prvkd, které mohou obsahovat vécné chyby, kdyz
jejich odhaleni mize byt slozité? Jak udrzet pravidlo
priority kvality a pfesnosti zpravy pred rychlosti jeji
publikace? | na tyto otazky se snazi odpovédét
vyzkum ¢lend Stiediska Zurnalistiky umélé
inteligence pii IKSZ FSV UK, ktery vychazi z grantu
podpoteného Technologickou agenturou CR. Na
pocatku listopadu letos$niho roku zacaly algoritmy
po nékolikamési¢nim vyvoji automaticky generovat
zpravodajské texty o déni na prazské burze.
Algoritmy, vyvinuté ve spolupraci s kolegy z CVUT,
ZCU a CTK, jsou nyni schopny vygenerovat bez
zasahu novinaiG sedm zakladnich zprav, véetné
headlind a titulkt, a to b&hem jedné jediné vtefiny.
Rozsah zpravy pritom odpovida standardnim
zpravodajskym textéim publikovanym CTK kazdy
vSedni den po uzavieni burzy (viz srovnani

na dal$i strané).

PhDr. Vaclav Moravec, Ph.D., Ph.D (UK Praha,
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky,
Fakulta socialnich véd)

Zdroj:

Ward, S. (2008). Global Journalism Ethics:
Widening the Conceptual Base. In Global Media
Journal (Canadian Edition), Vol. 1, Iss. 1.

Ward, S. (2009). Journalism Ethics. In: Wahl-
Jorgensen, K., Hanitzsch, T., The handbook of
journalism studies. New York: Routledge.



Uhodnete, kterou zpravu napsala
uméla inteligence?

Prazska burza posilila, nejvice
pomohly akcie Avastu

Praha 1. listopadu - Prazska burza na konci
tydne posilila. Index PX zpevnil o 1,04
procenta na 1 061,83 bodu. Nejvyraznéjsi
nardst zaznamenaly akcie ceského vyrobce
antivirovych programu Avast a rakouské
skupiny Erste Group Bank. Nejvétsi pokles
postihl akcie provozovatele skiareald a hotelt
TMR a vyrobce napoji Kofola. Vyplyva to

z Gdajt burzovniho webu. Ze tfinacti
hlavnich titult prazské burzy dnes sedm
zakoncilo obchodovani v plusu, dalsi tfi
emise stagnovaly. Mezi posilujicimi emisemi
byly i ¢tyfi - Komerc¢ni banka, Moneta
Money Bank, CEZ, Erste Group Bank, které
se podilely na naprosté vétsiné (82 %)

z celkového objemu obchodt na burze.
Nejvétsi nartst dnes zaznamenaly akcie
technologické spole¢nosti Avast, které si
polepsily o 2,46 procenta na 125 korun.

K dal$im emisim, které posilily, patfi i Erste
Group Bank. Akcie zpevnily o 1,76 procenta
na 821,2 korun. Oproti tomu nejvétsi pokles
hodnoty postihl akcie provozovatele
skiarealt a hotelG TMR, a to o 5,5 procenta
na 945 korun. Emise napojarské spolecnosti
Kofola odepsala 0,35 procent. Nejvétsi objem
obchodd, a to 32 procent, dnes zaznamenaly
cenné papiry finanéniho domu Komeréni
banka. Druhym nejobchodovanéj$im titulem
(ve vysi 21 procent) byly akcie banky Moneta.
Akcie energetické spole¢nosti CEZ dosahly
tretiho nejvétsiho objemu obchodi -

a to 15 procent.

Prazska burza diky riistu
vétsiny hlavnich emisi posilila

Praha 1. listopadu - Prazska burza dnes
diky rtstu vétsiny hlavnich emisi posilila.
Smazala tak ctvrteéni pokles. Index PX
stoupl o 1,04 procenta na 1061,83 bodu.

K ristu burze pomohly napfiklad cenné
papiry bank nebo energetické firmy CEZ.

V nejvétsim objemu se dnes obchodovalo

s akciemi bankovni skupiny Erste,

které zaroven posilily o 1,76 procenta na
821,20 koruny. Druha nejobchodovanéjsi
emise, akcie CEZ, si také polepsila,

a to o 0,19 procenta na 523 korun. Rist
zaznamenaly i cenné papiry Komer¢ni banky
a Moneta Money Bank. Akcie Komer¢ni
banky zdrazily o 1,23 procenta na 783 korun
a akcie Monety o 0,72 procenta na 76,60
koruny. Nejvyraznéji z hlavnich emisi posilily
cenné papiry softwarové spolec¢nosti Avast,
které zdrazily o 2,46 procenta na 125 korun.
Naopak nejvétsi propad postihl akcie
provozovatele horskych stfedisek TMR,
které zlevnily o 5,50 procenta na 945 korun.

(0L1Q) 8iejaouey 8A0Xs) 9S8 z wajeulrou
eynip e (4L Peloid ‘Iy7) eduabijeul sjpwn pyaid
wiznAn s Axyonewoine euenolauab af eneidz junid
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Jak &te uméla

inteligence

Podle Miloslava Konopika z Fakulty aplikovanych véd,
katedry informatiky a vypoéetni techniky, ZCU v Plzni
je pocitac¢ chytra a rychla kalkulacka a pracuje pouze
s Cisly. Nechape koncept slova a neumi si ho ulozit.
Jediné, co si umi ulozit, jsou €isla. Proto se poc¢itaci
musi text do nich prelozit (viz Obr. 6).

Zaznam textu
v poéitadi

Cesky novinai Ferdinand Peroutka kdysi podotkl

| 225 | 1225 | 25226 | 25227 |857| 625 |

n o v i n a it

[ 120 | 121 | 118 | 105 | 195 | 225 [ 354 |

Novinar:

e publicista e spisovatel
e zurnalista e sportak
e komentator * osoba

Obr. 6: Jak pocitac ¢te. Zdroj: Miloslav Konopik.

Pocitac si prevadi slova na ¢isla a s nimi dale pracuje.
Zde se objevuje nékolik problémd, naptiklad
sklofovani nebo slova podobného vyznamu, které
maji jiné Cislo (viz novinar vs. publicista). Pocitac tedy
takové slovo nenajde, jelikoz neni schopen tato dvé
slova porovnat. Vyzkumnici pohybujici se v oblasti
pfirozeného jazyka se snazi, aby poc¢ita¢ podobné
rozdily zachytil. Vydavaiji se proto napfiklad slovniky
synonym. Otazka je, kde je jesté slovo podobné. Proto
se tam, kde slovniky nestacily, zacaly pouzivat dalSi
nastroje, jako jsou napfiklad grafy.

VSechny tyto nastroje maji jedno spole¢né - vytvareji
je lidé. Zhruba pfed deseti lety se pocitaclim prestaly
predkladat lidmi vytvofené slovniky a grafy vztahu
mezi slovy. Pocita¢ se mél sdm na zakladé
tréninkovych dat naudit, co slovo znamena a jaky

ma vztah k jinym sloviim.

Slovni

vektory

Prakticky ptiklad, jak pocita¢ rozumi sloviim

v prosttedi slovnich vektorl, umoziuje ,Embedding
Projektor® (viz Obr. 7). V pfikladu je vyuZito
tréninkového korpusu od Ceské tiskové kancelaie
(CTK), ktery pro tento ptiklad &ita sto dvacet tisic
textd. Diky tomu je mozné sledovat, jak pocitac vidi
slova a jaké vztahy je mezi nimi schopen rozpoznat.

Do ,,Embedding Projektor” bylo zadano slovo
,novinar’. V pravém dolnim rohu obrazku 4 vidime
slova, ktera pocita¢ vyhodnotil sestupné jako
nejpodobnéjsi k vyrazu ,novinar‘. Nejrelevantnéjsi je
potom podle pocéitace slovo Zurnalista, dale reportér
a publicista. S kazdym dal$im slovem podobnost
klesa a je vyhodnocena Ciselné. Pocitac je schopny
vnimat i rGizné vlastnosti slova, naptiklad zda je
spisovné/nespisovné, Zivotné/nezivotné nebo zda se
jedna o muzsky/Zensky rod. P¥i rozliSovani pfitom



Embedding

DATA ) Points: 99999 Dimension: 300 | Selected 101 points Isolate 101 Clear
points selection
#
Word2Vec 10K - @ novinaf A novin Eby
" label novinad
Edit by neighbors @ @ 10c:
Load Publish Download distance COSINE  EUCLIDEAN

B4 sphereize data @
Checkpoint: tacr.ic.vec_tensor.isv

Nearest points in the criginal space:
Metadata: tacric.vec_metadata tsv

Search by

mui * Zena »

fup I. Down *

redaktorka BOOKMARKS (0) @ -~

Obr. 7: Embgdding Projektor, slova natrénovana
na korpusu CTK. Zdroj: Miloslav Konopik.



pocita¢ nepracuje s fyzickou podobnosti pismen

a slov, ale s pouzitim slov v podobném kontextu.
Vlevo dole je zadano ,muz” a ,,zena“, na zakladé toho
pocita¢ umistil Zenské tvary doprava a muzské
doleva. To v§e ma pocita¢ zachycené v Cislech.
Jednotlivé vektory maji 300 dimenzi, tzn. Zze kazdé
slovo je popsané 300 &isly.

Jak se pocita¢ néco takového nauéi? Pocitaci se
zadavaji ukoly, kdy si stroj pfi pouziti neuronovych siti
natrénuje fe¢ na velkém mnozstvi textu (viz Obr. 8).

v

Jak se poéitadé uéi
vyznam slov

Je tato fikce vidy spravedliva, upfimna, nesnazi
se obraz autoriv vylepsit? Cesky novinar

TN

Ferdinand Peroutka kdysi . : ,Neni-li obsahu,
podotkl
fekl
okno

i velké talenty stavaji se planymi, nebot se
nemohou o nic opfit.“

Obr. 8: Jak se poéitaé u&i vyznam slov? Ukolem
pocitace bylo doplnit chybéjici slovo. Trénink trval
pfiblizné 6 hodin, kdy si po&ital ,,progital® celou CTK
produkci od roku 1999 po sou¢asnost.

Zdroj: Miloslav Konopik.

Tvorba
reprezentace vét

0,31

-0,62

0,89 [

-0,11

0,14 | [-0,27 0,34 0,04 | [-0,28|[-0,21]| [-0,05
-0,03|[ 0,23 0,04 0,18 | [ 0,29 |[ ©,05 0,08
-0,24|[ 0,15 -0,07 0,24 | [-0,63|[-0,23| [-0,04
[ 225 | 1225 | 25226 | 25227 [ 857 | 625 |[konec]

Cesky novinai Ferdinand Peroutka kdysi podotkl: ...

Obr. 9: Jak pocitaé ¢te a rozumi vétam.
Zdroj: Miloslav Konopik.

Pocitac pri ¢teni celé véty (viz Obr. 9) postupuje po
jednotlivych slovech, ktera si prevadi na Cisla. Kazdé
Cislo si nasledné prevede na vektory. BEhem ¢Eteni si
do paméti (opét se jedna o vektor ¢isel) uklada, co
precetl. P¥i ¢teni kazdého nového obsahu si pamét
upravuje. Na zakladé tohoto vektoru ma ulozenou
celou informaci obsazenou v pre¢tené vété. Diky
tomu mUze provést naptiklad pfeklad, uréit téma,
najit kliCova slova, uréit polaritu nazoru nebo vidét
vztahy v rlizném obsahu.
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Praktické pfiklady:
Pouziti umélé
inteligence

a automaticky
generovaného textu

v prostfedi é&eskych

o /

médii

Vznik a aplikace systému Zurnalistiky Al

a automatizované zurnalistiky je v Ceské republice
vyrazné pomalejSi nez v zahranici, predevsim

v anglofonnich zemich. Pokud bychom na
problematiku nahlizeli z velmi obecného hlediska,
mUzZeme Fict, Ze urcita forma automatizace existuje
v kazdé redakci, jelikoz vSechny pouzivaji néjaké
pocitacové redakéni systémy, napfiklad na tvorbu
planovacich dokument(, deniku a plant
zpravodajstvi.

Pomaly vyvoj se z pohledu umélé inteligence tyka
primarné tvorby a pouziti systému, ktery by

byl schopny na zakladé vstupnich dat nezavisle
produkovat automaticky generovany obsah.

Presto nelze fict, ze by se snahy o aplikaci takovych
systému v ceské medialni krajiné nevyskytovaly.

Napfiklad Ceska tiskova kancelai (CTK) v roce 2018
pripravila projekt k volbam do zastupitelstev obci

a senatnim volbam, tzv. volebni automat (viz Obr. 10).

Zpravodajska agentura vyuzivala jednoduchych
algoritmu s tim, Ze byla v priibéhu s¢itani hlas

zpracovana data od Ceského statistického Gradu
(CSU). Pro tento G&el byly vytvoreny $ablony pro

tfi typy zprav, které se automaticky generovaly.

V databazi byly pfipraveny €iselniky stran, mést,
volebnich obvodd, kli¢ova slova ke zpravam a dalsi
ddaje. V priibéhu nagitani dat od CSU se zpracovavaly
a detekovaly okamziky vhodné pro vydavani zprav,

tj. po secteni 50 % hlasti v daném obvodé a ve chvili,
kdy byl ziejmy vitéz voleb. Nasledné se vydavala také
kompletni zprava, ktera shrnovala vysledky voleb.

To, co algoritmus vygeneroval, se v prostredi
redakéniho systému automaticky propojilo s pfedem
pfipravenymi udalostmi. Systém dokazal prebirat
metadata od navazané udalosti a pfifazovat je ke
generovanym zpravam. Nasledné Sel text do rukou
editora, ktery jej pfipadné upravil a vydal.

6.10.2018 16:34:35
Headline

Po seéteni hlasi v poloving volebnich okrsk( vede v sendtnim obvodu Trebié kandidat Hana
Zakovs (STAN) Druhy je Miroslav Michalek (ANO).

(?br. 10: Prvni roboticky gvenerovany headline v historii
CTK. Zdroj: Jan Kodera, CTK.

Za zminku stoji také experimenty, které ve spolupraci
s CTK provedli odbornici z CVUT a Fakulta
aplikovanych véd ZCU v Plzni. Za pouziti tréninkového
korpusu od CTK byla poéitadi zadana tloha
automatické sumarizace, tedy automatického
procesu zkraceni textového dokumentu za tic¢elem
vytvofeni souhrnu s hlavnimi body ptivodniho
dokumentu.



CTK v dnedni dobé takova shrnuti vydava nékolikrat
denné, nejéastéji ve sportovnim zpravodajstvi. Jedna
se pritom o pomérné ¢asové narocnou zalezitost,
kterou tvofi lidsky redaktor. Shrnuti jsou vétSinou
opatfena novym ¢elem (prvnim odstavcem) bez
podruznych nebo ¢asem prekonanych udajd. Shrnuti
by mélo byt organicky a vnitfné usporadany celek,
ktery v drtivé vétsiné pfipadli neobsahuje Zadné nové
informace.

Ukolem poéitace bylo vytvofit shrnuti zpravodajského
serialu. Odbornici pfitom pouzivali dva modely
automatické sumarizace (automaticka extraktivni
sumarizace; automaticka abstraktivni sumarizace),

z nichz ani jeden nebyl zcela Gspésny a zatim je tedy
nelze prakticky vyuzit.

Vétsi spéchy védci ze ZCU zaznamenali pfi dal$im
pokusu, ktera probéhl na podzim 2019. Tentokrat se
jednalo o automatické generovani zprav o vysledcich
hospodareni na prazské burze cennych papirt. “Pro
tento U&el jsme pouzili $ablonovy pfistup. Sablony se
navrhuji podle pdvodnich zprav od CTK, ¢asteéné
statistickym pfistupem k historii (analyza vét

z historie) a nasledné zasahem ¢lovéka. Za vyuziti
metod strojového uceni a neuronovych siti
experimentujeme také s automatickym generovanim
Sablon na zakladé starSich zprav a strukturovanych
dat k nim svazanych, ke kterym mame pfistup

z prazské burzy,” fika o itspéSném modelu Jakub Sido
ze Zapadoceské univerzity. Zaroven dodava, ze pravé
tato metoda je pfeduréena k uspéchu. ,,Bude
fungovat a bude fungovat dobre,” Fika.

Vysledkem pokusu je funkéni systém automaticky
generovanych zprav, ktery bude vytvaret zpravy

z déni na prazské burze. ,Nami vyvijené algoritmy
jsou nyni schopny vygenerovat bez zasahu novinari
sedm zakladnich zprav, véetné headlind a titulkd,

a to béhem jedné jediné vtefiny,” uvedl vedouci
vyzkumného tymu z katedry Zurnalistiky FSV UK
Vaclav Moravec.

Systém by mél mimo jiné vyrazné zrychlit publikovani
rutinnich zpravodajskych textu. ,Vygenerované texty

budeme nacitat do redakéniho systému a projdou
standardnim agenturnim zpracovanim jako zpravy
vytvarené od zadatku redaktory. Odpadne vSak
dohledavani a kopirovani dat a cely proces by se mél
vyrazné zrychlit,“ uved! technicky feditel CTK Jan
Kodera. Nastroj se bude testovat také v redakci
Ceské televize.

Mgr. Sandra Stefanikové (UK Praha, Institut
komunikaénich studii a Zurnalistiky, Fakulta
socialnich véd)



<9>

Slovniéek pojmi

9.1 Algoritmus

Algoritmus je pracovni postup, ktery ma tyto povinné
vlastnosti: 1) Rezultativnost. To znamena, Ze vzdy vyda
néjaky vysledek. 2) Finitnost (konec¢nost). To znamena,
Ze nékdy skon¢i. Jinymi slovy, skon&i po kone¢ném
poctu provedenych krokt. 3) Elementarnost
(jednoduchost) popisu. Algoritmus je popsan
koneénym poétem zakladnich instrukci. Tedy takovych,
o kterych je jasné, jak se provedou (a tedy neumoznuji
Zadny osobity vyklad nékterého vykonavatele).

4) Determinovanost (jednoznaénost). Postup prace

je jasné dany a vzdy zavisi pouze na popisu algoritmu

a na vstupu (,pracovni material® at uz jde o vejce, nebo
oinformace, tedy néjaka ¢isla). Na pribéh algoritmu
nema zadny vliv nahoda nebo svobodna viile
vykonavatele. Determinovanost (jednoznaénost)
algoritm(i ma zcela zasadni disledek: Pro stejny vstup
algoritmus vzdy vyda stejny vystup. Algoritmy tedy
mohou byt provadény automatizované, bez dozoru,

a pfitom se mlizeme spolehnout na vysledek.

Zdroj:

Co je to algoritmus - Informatika pro kazdého - Popelka
MS MFF UK [online].[citovano: 2019-10-22]. Dostupné
z: https://popelka.ms.mff.cuni.cz/~lessner/mw/
index.php/Uc¢ebnice/Algoritmus/Co_je_to_algoritmus

9.2 Automatizace

Obecné vzato termin ,Automatizace” oznacuje
pouziti technologii, které umoziuji, aby urcité (napf.
vyrobni) procesy probéhly bez aktivniho lidského
fizeni Ci lidské prace. Vyhodou automatizace je

Uspora prace, Gspora nakladl na elekttinu, Gspora
nakladl na material a zlep$eni kvality a pfesnosti.

Pfevzato z:

IT Slovnik.cz [online].[cit.:2019-10-22]. Dostupné z:
https://it-slovnik.cz/pojem/automatizace/?utm_
source=cp&utm_medium=Ilink&utm_campaign=cp

9.3 Dezinformace

Pojem ,,dezinformace” znamena Sifeni zamérné
nepravdivych informaci, obzvlasté pak statnimi aktéry
nebo jejich odnozemi vi¢i cizimu statu nebo vici
médiim, s cilem ovlivnit rozhodovani nebo nazory téch,
ktefi je pfijimaji. NeimysIné nespravné informace se
potom nazyvaji misinformace. Jedna se o nespravnou
nebo zavadéjici informaci, ktera neni Sifena ani
systematicky, ani imysIné s cilem ovlivnit rozhodovani
nebo nazory téch, ktefiji pfijimaji. ACkoliv se jedna

o neutralni jev, mohou misinformace v pfipadech, kdy
jsou Sifeny ve velkém rozsahu a bez nalezité opravy,
vést ke stejnému vysledku jako dezinformace - tedy

k pfijeti rozhodnuti nebo osvojeni nazort na zakladé
nepravdivych informaci. Dezinformace pfedstavuji
nebezpedi pro demokracii a vnitini bezpeénost statu.
Pfikladem muzZe byt prani $pinavych informaci.
Postupné na sebe odkazujici zdroje vedou k tomu,

Ze se plivodné $pinavy nebo nijak nezjistény,
neprokazany pivod informace postupné ,,o¢isti“ tim,
Ze ho pfevezmou i seriézni média. DalSim pfikladem je
tzv. ,obsah bez zaruky“ - tedy informace bez zaruky
kvality, obsahu i plivodu. Dezinformace svij ptivod
cilené zatajuji ¢i falSuji (podobné jako padélané zbozi),
nebo svij plivod vilbec neuvadéji a nikdy neruci za
obsah informaci. Dlivéryhodna média naopak zdroje
ovéruji, uvadéji fakta (a tam, kde nejsou k dispozici,
jasné rozliduji fakta od domnének ¢i nazorl) a za
kvalitu $ifenych informaci odpovidaji (napf. tim,

Ze v pripadé pochybeni zverejni omluvu a opravu).

Ve spojeni s dezinfomacemi se o umélé inteligenci
mluvi ve dvou souvislostech. Prvni z nich upozoriuje
na nebezpedi, kdy uméla inteligence, ktera je
zaloZena na principu uc¢eni z korpust tvofenych



lidskymi produkty, se kromé jiného uéi a opakuje
lidské chyby. Tim padem je logické, ze je vkone€¢ném
dasledku schopna vyprodukovat ,,kvalitni“
dezinformace. Na druhou stranu mizZe byt uméla
inteligence napomocna pfi ovéfovani faktl

a zjistovani pravosti informaci.

Prevzato z:

Definice dezinformaci a propagandy. Ministerstvo
vnitra [online].[cit.:2019-10-22]. Dostupné z:
https://www.mvcr.cz/cthh/clanek/definice-
dezinformaci-a-propagandy.aspx

9.4 Medidlni vychova

a medidlni gramotnost

Medialni vychova je vychovné vzdélavaci proces
sméfujici k posilovani tzv. medialni gramotnosti.
Medialni gramotnost zahrnuje znalosti a schopnosti
spojené s analyzovanim, kritickym zhodnocenim

a vlastni tvorbou medialnich obsah napf¥i¢
medialnimi platformami, formaty a zanry. Medialni
vychova by proto méla nabizet vyvazeny diiraz

na kriticko-analytické a aktivné tvlréi znalosti

a dovednosti medialni gramotnosti. Cilem medialni
vychovy jeza pomoci rozvoje medialni gramotnosti
posilovat u lidi 1) zvladnuti rychle se inovujicich
aplikaci (a inovaci v oblasti komunikace vibec),

2) osvojeni si znalosti a dovednosti vedoucich

k samostatné a kritické interpretaci mediovanych
sdéleni a v neposledni fadé 3) rozvijeni dovednosti
potfebnych k ispéSnému vstupu do medialniho
provozu a v ném pripadné rozvijet i osobni ¢i
skupinovy tvlréi potencial a hajit ¢i prosazovat
vlastni nebo skupinové zajmy.

9.5 Novinadrskd etika

Novinarska etika (fec. éthos = obycej, mrav,
charakter) - obecné se rozumi etikou nauka

o moralce, mravnosti, jejich zakonech a pravidlech
mravniho jednani. Vyznamna soucast profesni i

aplikované etiky (vedle etiky Iékaiské, pravnické,
soudcovské apod.), jez se snazi ustavit principy
spravného chovani seriézni zZurnalistiky. Vyuzivani
jednotlivych forem novinaiské etiky mlze byt
jednim z argumentdl pro uznani zZurnalistiky jako
plnohodnotné profese, na kterou jsou kladeny pfisné
moralni naroky. Mezi formy novinarské etiky patfi:

1) profesni kodexy, 2) tiskové rady, 3) ombudsmani
tiskovi i redakéni (v nékterych zemich je synonymem
pro redakéniho ombudsmana pozice oznacovana
jako public editor), 4) systém pribézného profesniho
vzdélavani a 5) hodnotovy rdmec kazdého novinare
jako lidského individua. Zakladnim predpokladem
poctivého pristupu k aplikaci novinaiské etiky je
dialog o hodnotach v ramci profese, resp. o eticky
spornych oblastech, s nimiz se Zurnalisté mohou

pfi vykonu svého povolani setkat. Patfi mezi né:

1) naru$ovani soukromi jednotlivci i skupin, 2) vztah
redakce k majiteli média ¢i inzerentlm (tzn. snahy
vlastnik médii a inzerentl ovliviiovat Zurnalistické
obsahy ve prospéch jejich pozitivniho obrazu),

3) ochrana zdroje(l) informaci, 4) stfet zajmd,

kdy soukromé aktivity, popf. zajmy novinare koliduji
s jeho profesi, 5) plagiatorstvi, 6) osobni U¢ast na
zpraveé (do této oblasti miZeme zafadit vale¢nou
zurnalistiku ¢i plisobeni novinare v krizovych
oblastech), 7) problematika autorizace rozhovoru,
8) referovani o nejnovéjsich pokrocich v 1é¢bé
rliznych nemoci (tzv. etika Zurnalistiky zabyvajici

se medicinou) atd. Oblast novinarské etiky se zacala
v CR rozvijet po roce 1995, kdy Ceska televize jako
médium vefejné sluzby pfijala a zvefejnila prvni
eticky kodex. O tfi roky pozdéji, v roce 1998,

pfijala eticky Kodex novinare nejsilngjsi profesni
organizace zurnalistl v zemi - Syndikat novinaf
CR. Ve stejném roce byla ustavena Komise pro etiku
pfi Syndikatu novinaf CR, na niz se miize obracet
verejnost, pokud se domniva, Ze konkrétni

novinar ¢i redakce porusuji pravidla kodifikovana

v Kodexu novinare.

Prevzato z:

Halada, J. a Osvaldova, B. (2017). Slovnik Zurnalistiky:
Vyklad Pojmi a Teorie Oboru. Vol. Prvni vydani,
Charles University in Prague, Karolinum Press, s. 85.



9.6 Strojové uédeni

Strojové uceni v oboru umélé inteligence je disciplina,
jejiz snahou je vyvinout pocéitacovy software, ktery
bude schopen samostatného uceni. Existuje potom
cela fada rtiznych forem ucéeni aplikovanych na
umélou inteligenci. Nejjednodussi je u€eni se ve
stylu pokus - omyl, kdy si napfiklad program na hrani
8achu uklada situace a jejich feseni, takZe pfi pFistim
setkani pocitace se stejnou pozici je v paméti

k dispozici feSeni. Tento pfistup je znamy jako uéeni
na dalku a je relativné snadné ho implementovat

do pocitace. Naro¢néjsi je problém tzv. zobecnéni.
Generalizace zahrnuje aplikaci minulych zkuSenosti
na analogické nové situace. Napfiklad program, ktery
se uci minuly ¢as pravidelnych anglickych sloves
encyklopedicky (tedy je mu predkladach korpus
anglickych slov), nebude schopen produkovat minuly
¢as anglického slovesa “jump”, pokud mu predtim
nebyl prezentovan presny tvar tohoto slovesa

v minulém ¢ase. Naopak program schopny zobecnéni
se mize naucit pouzit pravidlo, kdy pfidanim
koncovky -ed k infinitivu pravidelného anglického
slovesa vytvori minuly ¢as “jumped.” Toto pravidlo
mu ale neni predkladano, pocita¢ se ho nau¢i sam

na zakladé zkuSenosti s podobnymi slovesami.
Princip strojového uceni se tedy zasadné liSi

od tradi¢niho programovani (viz Obr. 11). Tradi¢ni
programovani na po¢atku pouziva vstupni data, které
na zakladé aplikace pfedem pfipraveného algoritmu
zpracuje pocitac a nasledné zhotovi vystup. Naopak
v ramci strojového uéeni do pocitace putuji vstupni
data ajejich vystup zaroven. Jedna se o tréninkova
data, na jejichz zakladé si umélointeligentni metoda
konstruuje algoritmus. Umélointeligentni metoda

se tedy snazi najit postup, jaky zplisobem byla
transformovana vstupni data na vystupni.

Zdroj:

Copeland, B.J. (2016). Artificial intelligence.
Encyklopedie Britannica [online].[cit: 2019-10-22].
Dostupné z: https://www.britannica.com/
technology/artificial-intelligence
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Obr. 11: Princip strojgvého uceni.
Zdroj: Radek Marik, CVUT.

9.7 Uméla inteligence

Uméla inteligence (UM, pfipadné Al podle anglického
vyrazu Artificial Intelligence) je schopnost digitalniho
pocitace nebo robota plnit ukoly béZzné spojené

s inteligentnimi bytostmi. Termin je ¢asto aplikovan
na vyvoj systéml, které jsou vybavené intelektualnimi
procesy charakteristickymi pro ¢lovéka, jako je
schopnost mysleni, objevovani smyslu, zobecnéni
nebo pouceni z minulych zkuSenosti. Od vynalezu
digitalniho pocitace ve 40. letech 20. stoleti bylo
prokazano, ze pocitace lze programovat tak, aby
vykonavaly velmi slozité ukoly s vysokou pfesnosti,
jako je napfiklad objevovani dlikaz{ pro matematické
véty nebo hrani $achl. Av§ak navzdory neustalému
pokroku v rychlosti zpracovani pocitace a kapacité
paméti zatim neexistuji zadné programy, které by se
vyrovnaly lidské flexibilité v kazdodennich ukolech.
Na druhou stranu, nékteré programy dosahly urovné
lidskych odbornik{ pfi pInéni specifickych tkolu.
Oblasti, v nichz uméla inteligence funguje, jsou

sice pocetné pomérné nizké zato velmi rozmanité,

od lékafské diagnostiky pfes pocitacové vyhledavace
az po rozpoznavani hlasu nebo rukopisu.



Zdroj:

Copeland, B.J. (2016). Artificial intelligence.
Encyklopedie Britannica [online].[cit: 2019-10-22].
Dostupné z: https://www.britannica.com/
technology/artificial-intelligence

9.8 Zpracovani
ptirozeného jazyka

Zpracovani prirozeného jazyka je preklad anglického
pojmu natural language processing (NLP), ktery
odkazuje k oboru na pomezi informatiky, matematiky
ajazykovédy (lingvistiky). Cilem oboru je vytvaret
pocitacové programy, které budou lidem ,rozumét*.
Zakladatelem oboru je britsky matematik Alan Turing.
Ve svém ¢lanku z roku 1950 Computing machinery and
intelligence (Vypocetni technika a inteligence) popsal
test, ktery dodnes slouzi k rozpoznani ,,inteligentnich®
strojii. Usp&$né Turingovym testem projde ten
pocitacovy program, ktery ¢lovék v konverzaci
nerozezna od jiného ¢lovéka. Otazka, kterou si kladou
i Turingovi oponenti (napf. John Searle), potom narazi
na skuteénost, zda stroj, ktery pouze simuluje lidské
chovani, je skute¢né schopny nezavislého mysleni -
atedy, zda je doopravdy inteligentni.

Cilem védcl v oblasti zpracovani pfirozeného jazyka
je vyvinout takovy pocitacovy program, ktery bude
pracovat, jako kdyby rozumél lidskému jazyku.
Schopnost rozumét je potom stézejni pro oblast
umélé inteligence (Al), ktera by méla simulovat
lidskou inteligenci. Bohuzel i po vice nez 60 letech
od publikovani Turingova ¢lanku je o§emetné tvrdit,
Ze pocitace a programy, které jsou schopné urcit
presnou diagndzu, fidit auto, mechanicky prekladat
cizi jazyk nebo hrat Sachy, jsou také schopné
samostatného mysleni.

Prevzato z:

Laborator zpracovani pfirozeného jazyka. Strucny
terminologicky slovnik pocitacové lingvistiky [online].
[cit. 2019-10-22]. Dostupné z:
<https://nlp.fi.muni.cz/cs>.

9.9 Zurnalistika

Je produkt ¢innosti novinard (Zurnalist(), ktery
obsahuje informace o sou¢asném déni ve spole¢nosti
anazorech na toto déni. Jeji soucasti je sbér, tfidéni,
zpracovani a distribuovani aktualnich informaci

a faktd prostfednictvim médii.

Prevzato z:

Halada, J. a Osvaldova, B. (2017). Slovnik Zurnalistiky:
Vyklad Pojmii a Teorie Oboru. Vol. Prvni vydani,
Charles University in Prague, Karolinum Press, s. 280.

9.9 Zurnalistika

umélé inteligence

Zurnalistika umélé inteligence nebo také
automatizovana Zurnalistika je oznac¢eni pro produkt,
ktery neni vysledkem ¢innosti lidskych novinafi
(Zurnalisti), ale ¢innosti, kdy pro produkci informaci
o sou¢asném déni ve spole¢nosti a vkoneéném
dasledku i ndzorech na toto déni bylo vyuzito
technologii, které umoziuji, aby urcité procesy jako
sbér, tfidéni, zpracovani a distribuovani aktualnich
informaci a faktl prostfednictvim médii probéhly
bez aktivniho lidského fizeni ¢i lidské prace. Vyvoj
zurnalistiky umélé inteligence je pomérné rychly.

Ve svété je pouzivana primarné pro automatické
generovani zprav ze strukturovanych dat.
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